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Pressemitteilung 
 

Research Now macht die Erweiterung 
von Fragebögen mit Programmierung 
der Dritten Generation zum Standard  
 

Das Rich Media Toolkit wurde für bessere Interaktion mit 
Probanden überarbeitet und ist ohne Mehrkosten verfügbar.  
 
Hamburg, 31. März Research Now, der führende internationale Online-
Feldforschungs- und Panelspezialist, hat das Rich Media Toolkit überarbeitet und 
um vier neue Komponenten erweitert. Seit dem Start im Jahre 2007 hat das 
Toolkit durch standardisierte, in „Flash“ realisierte Komponenten seinen Platz in 
Online-Umfragen gefunden. Die vorgefertigten Module lassen sich ohne 
zusätzlichen Zeit- und Kostenaufwand in herkömmliche Online-Befragungen 
integrieren.  
 
Das Rich Media Toolkit hat seit seiner Einführung die Attraktivität von Online-
Befragungen für die Probanden deutlich gesteigert und damit einen Beitrag zur 
Erhöhung der Datenqualität geleistet.  
 
Das neue Rich Media Toolkit wurde um die folgenden Tools erweitert:  
 
• Das “Slider Kit”, eine Auswahl von Schiebereglern mit konfigurierbaren 

Design und Skalenwerten 
• Das “Multi-Logo” Tool zur visuellen Darstellung einer großen Anzahl von 

Firmenlogos auf dem Bildschirm  
• Das “Ratement” Tool – eine interactive Lösung, die der Monotonie von 

Bewertungsfragen ein Ende bereitet  
• Der “Media Player” – für die Präsentation von Online-Videos   
 
Das Rich Media Toolkit wendet sich an Menschen, die mit der Nutzung digitaler 
Medien ein gewisses Maß an Modernität und Interaktivität erwarten. Die 
Akzeptanz des Tools ist hoch, da rund 98% aller Panel-Teilnehmer von Research 
Now über einen Flash-Player 9 verfügen - und dies weltweit in 36 Länderpanels.  
 
Das Rich Media Toolkit ist ab sofort verfügbar. Zugang zu einer einem Live-
Showcase ist online unter service@research-now.de erhältlich.  
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Anmerkungen: 

Über Research Now 

• Research Now ist ein führender internationaler Online-Feldforschungs- und 

Panel-Spezialist für die Marktforschungsbranche.  

• Research Now ist Eigentümer und Betreiber von 36 Panels in West-, Mittel- und 

Osteuropa, Australien, Asien sowie Nord- und Südamerika mit über 2 Millionen 

aktiven Panel-Teilnehmern weltweit.  

• Die Online Panels von Research Now werden von den führenden Agenturen und 

weltbekannten Unternehmen in Anspruch genommen.  

• Research Now verfügt über 17 Niederlassungen in Hamburg, Frankfurt, Munich, 

London, Paris, Athen, New York, Chicago, San Francisco, Dallas, Los Angeles, 

Toronto, Auckland, Sydney, Melbourne, Shanghai und Singapur.  

• Research Now [RNOW] ist eine unabhängige Kapitalgesellschaft und am AIM 

Markt der Londoner Börse notiert.  

 


